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Le directeur de Sixieme Son analyse la musique de campagne de Nicolas Sarkozy
l.a musique de campagne de Nicolas Sarkozy a été rendue publique hier dimanche par RYL. L'oeuvre a 616 composée par Laurent Ferler
compositeur pour la télévision. La musique a été enregistrée a Sofia, en Bulgarie.

Nous avons demandé a Michaél Boumendil d’écouter et danalyser cette musique. Le directeur de
Videntité sonore, nous livre ses premiéres réflexions.

I

V' agens

Cette musique a deux atouts et trois gros défauts : 3/ C'est une musique sans theme, impossible d’en garder
C'est une musique de droite, sans aucun doute : on est dans quelque chose en téte. C'est a la fois dU a sa complexité et a
fa force, dans l'autorité de celui qui postule. Ce qui tranche I'absence d’'une épine dorsale musicale puissante. Ce n‘est
avec la musique de 2007 trop pop, trop naive et pas du tout pas une identité de campagne, c’est le descriptif musical et
dans la rupture que défendait a I'époque le candidat Sarkozy. martial d'une entrée en campagne. Ce n‘est pas la France
C'est ensuite une musique qui dramatise I'enjeu. Elle tranche Forte, c'est la France fortement secouée. ..
a la fois avec la musique 2007 et la musique de Ségoléne
Royal. Elle correspond a la vision du capitaine dans la Pour finir : Mon doute, une musique produite dans les pays
tempéte... Le probléme c’est qu’elle décrit la guerre dans la de I'Est, est-ce vraiment une bonne idée pour créer de
tempéte, elle ne présume en rien, bien au contraire, de I'emploi en France...
I'apres-tempéte et dans quel état on s'en sort... Dommage, car la bonne idée c’est d'avoir fait créer une
musique sur mesure, I'enjeu de la musique est devenu tres
Trois gros défauts : grand tant nombre de candidats se sont trompés ou couverts
= 1/ Ce n'est pas une musique de meeting : trop de rupture, de ridicule par des choix hasardeux ou des exploitations de
trop de complexité, trop de changement de tonalité et donc musique existantes sans le consentement des créateurs et
pas assez de lisibilité pour qu'un public se lance ou se laisse doncillégales .

entrainer. Amusez-vous a taper des mains dessus, vous ne
tiendrez pas longtemps. C'est clairement une musique a
écouter et pas une musique a vivre. Elle ne fédere pas du
tout. C'est son gros défaut.

2/ C'est une musique qui joue grossierement sur le «Cla55|que
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